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MRW refuerza su capacidad logistica y amplia plantilla en
un 30% ante la campana de Black Friday y Navidad 2025

La compaiia incorporara mas de 3.000 profesionales y activara
mas de 450 rutas adicionales para hacer frente al incremento
previsto de envios durante el periodo de mayor consumo del aio

Barcelona, noviembre de 2025.- El sector del transporte urgente se prepara para uno de los
momentos mas exigentes del ejercicio: la campafia que arranca el 28 de noviembre con el Black
Fridayy se prolonga hastalasrebajasdeinvierno.En este contexto, MRW, lider nacional en envios
urgentes, incrementa de forma muy relevante el volumen de envios en esta época y refuerza su
estructura operativa para dar respuesta a la creciente demanda del comercio electrénico.

La compaiia ha puesto en B¥

marcha un plan de refuerzo
integral que contempla la
incorporacion de mas de
3.000 profesionales
adicionales, principalmente %
repartidores y mozos de
almacén, para reforzar sus
centros de distribucién en
toda Espafia. Estas
incorporaciones permitiran
garantizar la agilidad en la
gestion y entrega de los millones de envios que se concentran entre finales de noviembre y
comienzos de enero.

A la ampliacion de plantilla se suma el impulso de su nueva red de 10.000 puntos de servicio,
desplegada en todo el territorio nacional, conla que MRW busca mejorar la experiencia de envio
y recogida de los clientes. Este modelo hibrido de proximidad y conveniencia se ha convertido en
una de las claves para absorber los picos de demanda en campaiias de alta intensidad.



Para responder a las necesidades logisticas del periodo, la compaiiia ha activado mas de 450
rutas adicionales, reforzando especialmente su presencia en las areas metropolitanas de mayor
actividad. El objetivo es claro: mantener la calidad del servicio incluso en los dias de mayor
saturacion del comercio electrénico.

En paralelo, MRW contintia avanzando en su estrategia de sostenibilidad. Durante esta
campafia, incrementara el uso de vehiculos eléctricos y de bajas emisiones, ademas de desplegar
planeslogisticosverdesen las principales ciudades. Estas medidas se enmarcan en su compromiso
de reducir progresivamente la huella de carbono de su red de transporte.

“Para MRW, la campaiia de Navidad no solo representa un desafio operativo, sino también
una oportunidad para demostrar que es posible crecer de manera responsable.
Aumentamos nuestra capacidad, si, pero lo hacemos con una clara vocacion de
sostenibilidad y eficiencia”, explica José Manuel Rodriguez, director comercial y de marketing
de MRW.

Acerca de MRW.- http://www.mrw.es

El Grupo MRW nace en 1977. De capital 100% nacional y con una facturacidn anual de 1.000 millones de euros en
todo su perimetro. Es la marca de transporte urgente para envios nacionales e internacionales con mayor
implantacion, mas de 10.000 personas estan vinculadas a la marca en mas de 550 franquicias y 58 plataformas
logisticas en Andorra, Espafia, Gibraltar y Portugal. El Grupo realiza una media de 70 millones de envios anuales,
aportando soluciones de negocio concretas para todo tipo de empresas y particulares. MRW ha sido pionera en la
implantacion del e-Commerce y se ha convertido en especialista del sector. Valores diferenciales de MRW son
Compromiso, Eficiencia, Transparencia, Innovacion y el perfeccionamiento, dia a dia, de la calidad del servicio.
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